
 
 

ПРОГРАММА  
Ежегодного конгресса для владельцев и управленцев медицинского бизнеса 

Vademecum MedDay 
 

Дата проведения: 01 Декабря 2020 г. 
Место проведения: Москва, 1-й Красногвардейский пр-д, д.21, стр. 2, Москва-сити, 
башня «ОКО» (Crystal Ballroom) 

 
 
9:30–10:30 Открытие, кофе-брейк 
 
10:30–12:30 
I сессия.  
Куда будет двигаться российское здравоохранение и как ориентировать его на 
качественный результат 
Пандемия с неумолимой ясностью диагностировала хронические отраслевые недуги 
– низкую доступность медпомощи, нехватку финансирования и кадровый дефицит. 
Ковидный кризис вынудил регуляторов, распорядителей бюджетов, и, конечно же, 
операторов рынка медуслуг в очередной раз задаться вопросом – как и для чего 
жить дальше? На какой горизонт должно ориентироваться сегодня российское 
здравоохранение, если иметь в виду не бумажный отчет о достижении целевых 
показателей, а получение подтвержденного эпидемиологией результата?  
 
 
12:30-12:45 Перерыв, кофе-брейк 
 
12:45–14:45 
II сессия.  
Кто, как и зачем консолидирует частные клиники  
В 2020 году случилось знаковое для российской коммерческой медицины событие – 
крупнейшие игроки рынка наконец-то объединились в Национальную ассоциацию 
негосударственных медорганизаций (НАНМО). Несмотря на то что председатель 
НАНМО Илья Шилькрот и уставные документы сообщества внятно артикулируют 
идеологию объединения, цели и задачи организации, а главное – преимущества 
участия в ней, для игроков рынка пока неочевидны. В ходе второй сессии делегатам 
конгресса представится возможность не только впервые услышать, что называется, 
из первых уст о принципах и планах НАНМО, но и предложить коллегам свое 
видение развития событий в отрасли, и, конечно же, поспорить – в формате 
открытого микрофона.  
 
14:45 – 15:15 Перерыв, обед 
 
15:15 – 17:15 
III сессия.  
Онкологическая помощь в частных клиниках: продукты, технологии, 
эффективность 
Одно из самых перспективных сегодня нозологических направлений для частных 
клиник – онкология. Во-первых, потому что заболеваемость продолжает расти, а с 



улучшением диагностической базы этот тренд только усилится. Во-вторых, в этом 
направлении существует платежеспособный спрос, не удовлетворенный 
качественным предложением. Пока потенциал профиля понимают и эксплуатируют 
только крупнейшие игроки – ГК «Медси», ГК «Мать и дитя» и EMC. Другие клиники и 
сети имеют все возможности начать оказание онкопомощи, желательно в комплексе 
– от ранней диагностики до противоопухолевой лекарственной терапии, также 
лучевой терапии. Что же мешает? Как правило, отсутствие у операторов четкого 
бизнес-плана и понимания того, что могут им предложить ведущие производители 
медоборудования и Big Pharma. Третья сессия конгресса предполагает детальное 
обсуждение этой проблематики. 
 
 
 


